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  المجتمع ثقافة تنمیة في ودورها الإعلانیة للحملات التأثیریة القوة
Influential Power of advertising campaigns and its role 

in the development of society culture  
  : ملخص البحث

 وسلوك وعي صیاغة في تأثیر من له لما الاتصال فنون أهم أحد الإعلان یمثل
 سلوك في تغییر وٕاحداث وسلوكي معرفي تأثیر خلق إلى الإعلان ویهدف للإعلان، المتلقي
 المعلن یقوم الإعلانیة الحملات خلال ومن المقدمة، الخدمة أو السلعة نحو لیتجه المتلقي
 بممیزاتها وٕاقناعه علیه التأثیر خلال من للمتلقي المستهدفة الإعلانیة الرسالة بتوصیل

 المتعلق القرار على تؤثر كبیرة تأثیریة قوة ذات لإعلانیةا الحملات یجعل مما وخصائصها،
 إلى البحث ویهدف ما، أمر نحو السلوك توجیه حتى أو الخدمة مع التعامل أو بالشراء
 اهتمت حیث المجتمع، ثقافة تنمیة في ودورها الإعلانیة للحملات التأثیریة القوة توضیح

 ورغبات أفكار تشكیل في أهمیة من الإعلانیة الحملات تمثله ما بعرض الدراسة هذه
 المنهج البحث ویعتمد ككل، للمجتمع والاجتماعیة الثقافیة الحیاة على یؤثر مما المتلقي
 في البحث مشكلة تكمن ولذا الإعلانیة، الحملات من لمجموعة التحلیلي الوصفي
 لحملاتل التأثیریة القوة على للحفاظ الإعلان مصمم یواجهها التي الكبیرة التحدیات
 التي النتائج أهم وتعد إیجابي، بشكل المجتمع ثقافة تنمیة في تسهم بحیث الإعلانیة

 على وقدرتها الإعلانیة للحملات التأثیریة القوة أهمیة على التأكید هي البحث لها وصل
  .المجتمع ثقافة تنمیة في دور من لها وما ًإیجابیا المتلقین سلوك صیاغة

ABSTRACT: 
Advertising is one of the most important arts of 

communication because of its influence in shaping the awareness 
and behavior of the recipient of Advertisement, and aims to create 
cognitive and behavioral influence and make changes into 
recipient behavior to go towards the service provided, and 
through the advertising campaigns, The Advertiser connects the 
target message to the recipient, through the influence and 
persuasion of its advantages and characteristics, which makes 
advertising campaigns have a great influence of the decision on 
whether or not to purchase, the research aims to illustrate the 
instrumental power of the advertising campaigns and its role in 
the development of society culture, where the study focused on the 
presentation of Advertising campaigns and its importance in 
shaping the thoughts and desires of the recipient which affects the 
cultural and social life of the society as a whole, research is passed 
on the analytical descriptive approach for a set of ad campaigns, 
so the problem of research lies in the great challenges faced by the 
ad designer to maintain the influence power of the advertising 
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campaigns to contribute in a positive way in the development of a 
society culture, the most important results of the research is the 
emphasis on the importance the productive power of advertising 
campaigns, and their ability in shaping the behavior of recipients 
positively and its role in the development of a society culture.  

  :المقدمة
 تسهم التيو القیم والمضامین  الرسائل والحملات الإعلانیة على العدید منيتحتو

ً تلعب دورا هاما في تغییر فهي للإعلان، المتلقي استجابةبقوة في التأثیر الإعلاني على  ً
ٕسلوكه، وبالتالي یجب على مصممي الحملات الإعلانیة مراعاة القیم المختلفة، واتباع 

 –جمع البیانات والمعلومات  ( تصمیم الحملات الإعلانیة ألا وهىفيهامة المعاییر ال
 تحدید الفترة الزمنیة والوسائل الإعلانیة –تحدید أهداف الحملة والفئة المستهدفة 

حتى تؤثر ، ) بدء التنفیذ ومتابعة سیر الحملة– وضع المیزانیة للحملة –المستخدمة 
  .  ثقافة المجتمع ككلفيخلق بدوره تنمیة  المتلقي مما یاستجابةًإیجابیا على 

 أو تشكیل أفكارهم أو احتیاجاتهمولا تتوقف قوة الإعلان على الأفراد وخلق 
ٕرغباتهم، وانما یمتد تأثیرها إلى الحیاة الاجتماعیة والثقافیة بوجه عام من خلال تحكم 

وعادات اجتماعیة  محتوى الرسالة الإعلانیة ذاتها، حیث تعمل على ترویج قیم فيالإعلان 
 تجاریة لسلعة لیس هنا واقتصادیة تمهد لقبول المنتج المعلن عنه، ومن ثم فإن الترویج

 تغییر إلى تهدف واقتصادیة وثقافیة اجتماعیة قیم ًأیضا طیاته في یجمع أنه بل فحسب،
  )١(. الإعلانیة بالمادة المرتبطة الاستهلاكیة القیم مع مءتتلا بحیث السائدة، الحیاة أنماط

 المتلقي على ًسلبیا ًأثرا تترك أن یمكن فإنها القیم الإعلانیة الحملة تراع لم فلو
 أهمیة معه تتضح مما المقدمة، الخدمة أو السلعة أو المنتج تجاه سلوكه على یؤثر مما

 القیم تلك أكانت سواء مضمونها، مع یتناسب بما المختلفة للقیم الإعلانیة الحملات مراعاة
 الحملات تصمیم عند مراعاتها یجب التي القیم من وغیرها ثقافیة أو أخلاقیة وأ جمالیة

 الخدمة أو المنتج نحو إیجابي لسلوك المتلقي یدفع ًقویا ًتأثیرا تترك حتى الإعلانیة،
  . عنها المعلن

  
  : مشكلة البحث

                                                        
 التنمیـة الثقافیـة، مجلـة علـوم وفنـون، في إبداعيتفعیل دور الإعلان كمؤثر :  سلوى محمود على حسن- 1

 .١٢٧م، ص٢٠٠٢عدد ینایر، 
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  : التالي التساؤل عن الإجابة في البحث مشكلة تتلخص
 بحیث الإعلانیة للحملات التأثیریة القوة على حفاظال الإعلان لمصمم یمكن كیف 

  ؟إیجابي بشكل المجتمع ثقافة تنمیة في تسهم
  : هدف البحث
 ثقافة تنمیة في ودورها الإعلانیة للحملات التأثیریة القوة توضیح البحث هدف

   .المجتمع
  : أهمیة البحث
 لاقیةوالأخ الجمالیة (القیم مجموعة دراسة خلال من البحث أهمیة تتضح

 بغرض تفعیلها ومدى الإعلانیة الحملات تصمیم في) وغیرها والسیكولوجیة والثقافیة
 الحملة في بفعالیة المتكاملة القیم تلك توظیف أهمیة تظهر هنا ومن، المتلقي في التأثیر

    .المجتمع تنمیة في یسهم مما الإعلانیة
  :فرض البحث

 والمضامین القیم من العدید ىعل تحتوى الإعلانیة الحملات أن البحث یفترض
 مما استجابته على ًإیجابیا ویؤثر للإعلان المتلقي سلوك تغییر في ًهاما ًدورا تلعب التي

  . ككل المجتمع ثقافة في تنمیة بدوره یخلق
  : منهجیة وحدود البحث

 الإعلانیة الحملات من لمجموعة التحلیلي الوصفي المنهج البحث یتبع
 كمؤثر ودورها، الإعلانیة الحملات وتصمیم تخطیط دراسة البحث حدود وتشمل المعاصرة،

  . للمجتمع الثقافیة التنمیة في إبداعي
 :البحث أدوات
 . )الإنترنت( العالمیة المعلومات شبكة على إلیكترونیة مواقع -
 . صور لمجموعة من الحملات الإعلانیة على شبكة الإنترنت لتحلیلها -

  
  
  

  :  للبحثالنظريالإطار 
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  : الإعلانیة ملةالح
 أو واحدة في المختلفة الإعلانات من سلسلة أنها على الإعلانیة الحملة تعرف

 وتستغرق واحد، هدف یجمعه محدد جمهور تستهدف بحیث الإعلام، وسائل من أكثر
 التكرار على وتعتمد الحملة، من الشركة هدف حسب على تقصر أو تطول قد زمنیة فترات

. المستهدف الجمهور أذهان في والمنتج الشركة صورة لتعزیز فالمكث الإعلاني والخطاب
)٢(  

 ترویج بهدف القیمة والمدفوعة المنظمة الجهود مجموعة هي الإعلانیة والحملة
  )٣(. محددة زمنیة فترة خلال خدمة أو سلعة

 لیقدمه المعلن به یقوم وتخطیط برنامج عن عبارة الإعلانیة الحملة وتعد
 في للمتلقي الوصول بهدف منظم إطار في إعلاني نشاط أنها یثح المتلقین، لجمهور

 زمنیة لفترة استمرارها إمكانیة مع الفترة، تلك في منه الهدف لتحقیق محددة زمنیة فترة
 بعض في والتطویر التجدید إمكانیة مع لآخر، آن من بالحملة التذكیر خلال من ممتدة

 للسلع المنافسین ومواجهة للمتلقین تواصلةالم الاستجابة لضمان ًتصمیمیا الحملة عناصر
  . التسویقیة المكانة تحقیق أجل من المماثلة

 الإعلانیة الحملة تصمیم على القائمین والمصممین المعلنة الجهة على ویجب
 نجاح أجل من ،اهتمامهم أو ومیولهم احتیاجاتهم ومعرفة للحملة، المتلقین جمهور تحدید
 واختیار الحملة، لعرض الأفضل التوقیت الاعتبار في الوضع مع أهدافها، وتحقیق الحملة
  . للحملة المتوقعة التكالیف وتقدیر النشر وسائل

 والذي الاتصال فنون أهم أحد ویعد إعلاني نشاط إلا  هيما الإعلانیة والحملة
 النشاط وهذا ثقافته، تنمیة ثم ومن المتلقي واتجاه وسلوك معرفة في تأثیر لإحداث یهدف

ً أیضا أنه كما الاقتصاد، لتنمیة اقتصادیة ضرورة كونه حیث من ككل المجتمع على ثریؤ
 على یعمل حیث طوائفه بكل للمجتمع وتوجهها الإعلام وسائل تنتهجها اجتماعیة ضرورة
  . الشرائیة قدرته تعزیز أجل من السلعة أو للخدمة المتلقي وعي زیادة

  
  : الإعلانیة الحملة عناصر -١

                                                        
2- 
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%D9%85%D9%84%D8%A9_%D8%
A5%D8%B9%D9%84%D8% 

تخطیط الحملات الإعلانیة الفوتوغرافیة، مجلة علوم وفنون، عدد ینـایر، :  سامیة حامد عبد القادر السید- 3
 .١٣٦ صم،٢٠٠٤
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 لأجزاء والملائمة والتوافق الانسجام عناصر الإعلانیة الحملة في فرتتوا أن یجب
 وتتوافق له المقدمة السلعة أو الخدمة في یلائمه ما المتلقي فیها یجد حیث ككل، الحملة

 یراعي أن على الملائمة، وبالطریقة الوقت في له تقدم أن على ،واحتیاجاته رغباته مع
 رسائل باستخدام الإعلانیة الحملة لمتلقي الموجهة الأفكار على التركیز الحملة مصمم
 الخدمة ممیزات على التأكید مع لتشتیته، یسعي فلا الحملة تلك من الهدف لتحقیق محددة

 خلال من الحملة عناصر بین وانسجام توافق ذلك في ًمراعیا للمتلقي، المقدمة السلعة أو
 الصوتیة والمؤثرات الموسیقى الإیقاع ًوأیضا الإعلانیة، والجمل والألوان والرسوم الصور

 للتأكید وذلك الحملة، أجزاء كل في بالحملة الخاص الشعار وجود مع التلفزیوني، للإعلان
   .الإعلانیة للحملة وممیز محدد اتجاه على

  : الإعلانیة الحملة تخطیط -٢
 الرسائل مضمون حول والاقتراحات التوصیات الإعلانیة الحملات على القائم یقدم

 الإنتاج لیتم بها، الخاصة الإقناع وأسالیب الفنیة وأنواعها وأحجامها وأشكالها الإعلانیة
 المختص الفني الجهاز بواسطة تنفیذها في والبدء الحملة إقرار بعد للإعلانات الفعلي

  )٤(. بالتنفیذ والمكلف
 عوامل عدة مراعاة المصمم على یجب متكاملة إعلانیة حملة تخطیط أجل ومن

  : وهى ألا منها المرجو وتحقق الممكنة النجاح سبل للحملة لتتوفر تحقیقها على عملوال
 . منها المرجو التأثیر لإحداث للحملة المناسب التوقیت اختیار الاعتبار في الأخذ -
 وتحدید به یتعلق ما كل ودراسة للحملة المتلقي لتحدید اللازمة بالدراسات القیام -

 . لها المثلى الاستجابة ومدى المقدمة الخدمة أو لعةالس ودراسة وعاداته، دوافعه
 لأفضل والوصول التصمیمیة الأوجه كل من للحملة جیدة تخطیطیة دراسة عمل -

 . الحملة في المحققة الفنیة الأصول مراعاة مع الحملة لتلك إخراج
 . المقدمة السلعة أو للخدمة الاقتصادیة الجدوى دراسة -
 . المطلوب التأثیر لإحداث ملةللح الجید والترویج التسویق -

 ومن الاستمرار للمؤسسة تضمن التي المصداقیة من إطار في هذا یتم أن على
  . بعید لمدى لها المتلقي ولاء وضمان المطلوب التأثیر تحقیق ثم

 الحملة قیام أساس هو بل خطواتها، أهم أحد الإعلانیة للحملة التخطیط ویعد
 للحملة الجید التخطیط ویتمیز الجید، التخطیط على دتاعتم ما إذا نجاحها یضمن والذي

                                                        
  ١٣٧المرجع السابق، ص:  سامیة حامد عبد القادر السید- 4
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 بأقل فیتم ككل، المجتمع ثم ومن والمتلقي المعلن من كل على تعود بفوائد الإعلانیة
 ویسر بسهولة الحملة تنفیذ یتم كما الطرق، وأفضل بأیسر یتم لأنه الممكنة التكالیف

 الأهداف تحقیق حیث من لةالحم تقییم یسهل ثم ومن والمنظم، الجید التخطیط بسبب
 على قامت لأنها ًنظرا للمستهلك بالنسبة منها المرجو الهدف تحقق أنها كما المرجوة،
 ویزید للحملة التسویقیة الأهداف یحقق مما والمستهلك للمتلقي دراسة سبقه جید تخطیط

  . ككل المجتمع على التأثیریة القوة من
 التي الإقناع وأسالیب الاقتراحات بتقدیم الإعلانیة بالحملة المختص ویقوم

 عناصر وتحدید الحملة تنفیذ في البدء قبل الإعلانیة الرسالة مضمون حول تتمحور
  . الحملة تخطیط

  : )٥(الإعلانیة الحملة مخاطر -٣
 وتحدید تعریفها سهولة حیث من المخاطر من أنواع أربعة بین التمییز یمكن

  : هي الأنواع وهذه مضمونها،
  .Time lossالوقت خسارة -١
 . Hazard loss المجازفة عن الناتجة الخسارة -٢
 . Ego loss له الآخرین نظرة أو لذاته الفرد بنظرة المرتبطة الخسارة -٣
  . Money loss المالیة الخسارة -٤

 شهرة على ًاعتمادا الإعلانیة للحملة والمتلقي المستهلك ولاء أن لوحظ وقد
 المصمم قبل من الحملة في الإبداعي الجزء قیقتح ًوأیضا المخاطر، تلك من یقلل الماركة
  . المتوقعة المخاطر تخفیض على یساعد

  
  
  

  : )المستهلك (المتلقي فعل ورد الإعلانیة الحملة -٤
  : الإعداد مرحلة  - أ

                                                        
 الـشراء، فـي ظل مفهوم المخاطرة المدركة فينظم تصمیم الحملات الإعلانیة :  سلوى محمود على حسن- 5

 ٣٠١م، ص٢٠١١مجلة علوم وفنون، عدد ینایر، 
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 نشاط من المؤسسة به تقوم وما الحملة في التفكیر بدایة منذ المرحلة وهى
  . المتلقي على وعرضها نیةالإعلا الحملة وٕاخراج لإنتاج الوصول حتى إعلاني
  : )المتلقي (الفردي المستوى على الحملة تأثیر مرحلة  - ب

 بشأن الفرد تفكیر على الفعل رد أي mental responses عقلیة فعل ردود :ًأولا
  . معینة سلعة أو ماركة
 الفرد بها یقوم التي الأفعال يوه behavioral responses سلوكیة فعل ردود :ًثانیا
 الخطاب في الواردة والآراء بالأفكار واقتناعه للإعلان تعرضه فور السلعة ءشرا أجل من

  . بها الخاص الإعلاني
 بین انسجام وجود على یؤكد الذي الثبات وهو: الاتجاهات تغییر عملیة في الثبات :ًثالثا

 إلى... الثمن غالي أو مناسب غیر اشتراه ما أن الفرد یجد فقد واتجاهاته، الفرد سلوك
  )٦(. ذلك رغی
 السابقة المرحلة تحددها التي المرحلة وهى :السوق مستوى على التأثیر مرحلة -ج 

 تأثیر مستوى حساب أساسها على یتم والتي للفرد، الشرائیة القوة على تعتمد أنها حیث
  . الإعلانیة الحملة

  : الإعلانیة الحملة أهداف -٥
 .  )المستهلك (المتلقي قبل من) التجاري الاسم (الماركة تجاه الولاء على الحفاظ -١
 . الدائم والتجدید التطویر خلال من المنافسة والخدمات السلع منافسة -٢
 . الأسواق في المنافسین وجود ظل في والتأثیریة التسویقیة المكانة على الحفاظ -٣
 صورة لخلق الإعلانیة الرسالة على التركیز خلال من المتلقي على التأثیر -٤

 . المقدمة الخدمة أو لسلعةوا المنتج عن إیجابیة
 المعلوماتیة، بالثقافة) المتلقي (الفرد بإمداد یقوم الإعلاني النشاط نإ وحیث

 علاقة تخلق بدورها والتي واجتماعیة، اقتصادیة وعادات ومعاییر قیم ترویج على ویعمل
 لثقافیةوا الاجتماعیة للحیاة تأثیرها ویمتد وسلوكیاته المجتمع وثقافة الإعلان بین وثیقة
 تشكیل في أساسي دور من لها لما الإعلانیة بالحملات الاهتمام وجب ثم من عام، بوجه
 الثقافات مواجهة على قادر متوازن ثقافي نظام وجود على والعمل المجتمع، ثقافة

  . مجتمعنا ثقافة مع تتفق لا قد والتي الخارجیة
  : الإعلانیة الرسالة تصمیم و القیم

                                                        
  .٣٠٦المرجع السابق، ص:  سلوى محمود على حسن- 6
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 -٥٦٨-

 ثقافة في به الأشخاص یفكر الذي بالأسلوب الخاص اسالانعك القیم تمثل
 یضعه ما ضوء في واتجاهاتهم وأحكامهم الأفراد سلوك توجه التي هي أنها كما معینة،

 الحیاة لنوعیة الهامة المؤشرات إحدى تمثل أنها كما تخصه، ومعاییر قواعد من المجتمع
 تمس القیم تلك أن ثحی المجتمعات، من مجتمع أي في التحضر أو الرقي ومستوى
 والإنسانیة، والاجتماعیة والسیاسة الاقتصادیة الحیاة میادین جمیع في الجوهریة المفاهیم

 القیمة تحتل حیث قیم، بدون یعیش أن یستطیع لا فإنه الإنسان مستوى كان فمهما
  . بها واهتمامه إلیها حاجته حسب الفرد لدى مكانتها

 انضمام وبمجرد القیمي نسقه في یتبناها لتيا القیم عدد یزداد الفرد نمو ومع
 أهمیتها حسب القیم لهذه التوزیع أو الترتیب إعادة من نوع یحدث النسق إلى جدیدة قیمة

 الكثیر حولها دار التي مةهمال القضایا من القیم دراسة أن نجد هنا ومن للفرد، بالنسبة
 العقود خلال حدثت التي ةالواسع العالمیة والمستحدثات التغییرات نتیجة الجدل من

 مجال في هائلة تطورات من صاحبها ما و العولمة، ظاهرة تنامي بعد خاصة السابقة،
 ومبادئهم، الأفراد قیم على مباشر أثر لها كان حیث المعلومات، تكنولوجیا و المعلوماتیة

 بشكل ذلك  انعكسمام جدیدة أخرى قیم ظهرت و القیم من كبیرة مجموعة انحسرت حیث
 تصمیم على وبالتالي للمجتمع، والاقتصادي فيوالثقا الاجتماعي التنظیم على واضح

  )٧(. الإعلانیة الرسائل
 یستحوذ فإنه المتلقي، وانفعالات ومبادئ وثقافة قیم مع الإعلان تناسب ما وٕاذا

 وسلوكي معرفي تأثیر إحداث إلى یهدف فالإعلان الشرائیة، قراراته ویحدد فیه ویؤثر علیه
 الحملات خلال ومن المقدمة، السلعة أو الخدمة نحو لیتجه المتلقي سلوك في غییروت

 التأثیر خلال من للمتلقي المستهدفة الإعلانیة الرسالة بتوصیل المعلن یقوم الإعلانیة
  .وخصائصها بممیزاتها وٕاقناعه علیه

 بشكل یةالإعلان الحملة فتظهر الإعلانیة الرسائل تصمیم في المؤثرة القیم وتتعدد
  : هي القیم وتلك إیجابي، بشكل منها المطلوب الأثر وتحدث متكامل

  
  : الإعلانیة الحملات في ودورها الجمالیة القیم -١

 یقوم حیث المتلقي، عند إیجابي أثر الإعلانیة للرسالة الجمالیة القیم تترك
 بنیة لیكون مختلفة عناصر بین الجمالیة العلاقات من لمجموعة تصمیم بعمل المصمم

                                                        
إســتیراتیجیة تكامــل القــیم فــي تــصمیم الرســالة الإعلانیــة وأثرهــا علــى : ادق صــدیق شــیماء صــلاح صــ- 7
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 لإخراج للتصمیم المكونة والأشكال العناصر بابتكار فیقوم المصمم، أهداف تحقق تصمیمیة
 ،اختیارها صحة ومدى المصممة بالفكرة أساسي بشكل یرتبط متكامل تصمیمي كیان

 ًمحققا الإعلانیة،) الحملة (للرسالة المتلقي انتباه جذب في التصمیمي الهدف لتحقیق
  . المستهدفین المتلقین أذهان في المطلوب الأثر یترك وبالتالي والتشویق الجذب عناصر

 أن فنجد للإدراك، ًأسرا كان الفرد واهتمام انتباه یثیر موضوعه المثیر كان وكلما
 الحسي المثیر إدراك و الأسفل، نصفها من أكثر الجرائد من الأعلى للنصف الفرد إدراك
  )٨(.الفرعیة من أكثر الأساسیة الألوان إدراك و المعنوي و المجرد من أكثر

 الأساس تعد التي الركائز من مجموعة على بنائها في التصمیمیة العملیة وتعتمد
 للعناصر نظم على المصمم اعتماد نإ بحیث التصمیمي، البناء بمقتضاه یشید الذي

 كترجمة تعد حیث مرئیة وحدة في المصمم أهداف بتحقیق كفیل التصمیمیة للبنیة المكونة
 تتمیز فالبنیة أولیة، عملیات أو مختلفة عناصر بین الجمالیة العلاقات من مجموعةل

  )٩(. المختلفة عناصرها بین والتنظیم بالعلاقات
 طریق عن وتجسیدها الفكرة فهم عملیة خلال من تتحقق الجمالیة فالأهداف

 تصمیمي سلوببأ تنتظم علاقات على ًبناء وترتیبها ًجرافیكیا ومعالجاتها العناصر تنسیق
 ووظیفیة جمالیة تنظیم طرق تعد التصمیمي البناء في والتكرار والتوازن فالتباین هادف،
  )١٠(. للمستهلك وجذبها الإبتكاریة الإعلانیة الفكرة تجسید أو لنجاح هادفة

 على والعمل المجتمعیة بالقیم الإعلانیة الفكرة توافق مراعاة المصمم على ویجب
 تلك تتناسب وأن رسائله، عن للتعبیر إبتكاریة و قویة و جذابة كالأش واختیار تنمیتها،

 في الرئیس الدور وللشكل هذا الإعلانیة،) الحملة (للرسالة المستهدفین قیم مع الفكرة
 والمعبرة له المكونة التصمیم عناصر باستخدام وقیمها، ودلالتها ومضمونها الرسالة إبراز
 المتلقي، عند دائم أثر من یمثله وما الشكل جمالیات على الحفاظ مع الإبتكاریة الفكرة عن

 أبعاد له تأثیر یحقق أنه كما التذكر، عملیات في الرئیسي بالدور یقوم الشكل أن حیث
 من المطلوب الهدف عنه ینتج مما الإعلانیة، للرسالة المتلقي ذهن في تعلق جمالیة
 السلوك في ودورها الجمالیة قیمال أهمیة تكمن لذا معها، المتلقي تفاعل في الرسالة
  . الإعلانیة للرسالةً معارضا أو ًمتوافقا أكان سواء للمستهلك النهائي

                                                        
  .٢١١م، ص٢٠١٠، مصر، القاهرة، إیتراك للطباعة والنشر، المعرفيعلم النفس :  سلیمان عبد الواحد- 8
 ١٣٨م، ص١٩٩٢، الكویت، سلسلة كتب عالم المعرفـة، العربي النقد فيالنظریة البنائیة : ح فضل صلا- 9
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 -٥٧٠-

 و المستهلكین ذاكرة بداخل الشكل یتركه أن یفترض الذي الأثر لأهمیة ًوطبقا
 للمستهلكین، المختلفة الحاجات عن التذكر عملیات في الرئیسي بالدور یقوم بدروه الذي

 محسوسة فنیة هیئات في جمالیة أبعاد ذات تعبیریة قیمة لها معینة نوعیة أثیراتت فتحقیق
  )١١(. فیها تتفاعل تشكیلیة

  )١٢(: یلي فیما الإعلانات في الصور استخدام ویفید
  .وكفاءة بسرعة الإعلان أفكار عن التعبیر -
 في تنجح ةالجذاب فالصور الإعلان، تفاصیل لمتابعة المرتقب المستهلك اهتمام إثارة -

  .الإعلان بمتابعة رغبته و للإعلان المستهلك انتباه لفت
  .المعلومة صدق على یؤكد مما الإعلان في الواقعیة إضفاء -
 كل في المستهلك انتباه لجب المثیرات من العدید تتسابق حیث: للإعلان الانتباه جذب -

 المفتاح هذا و له، بهلینت ًصغیرا ًجزءا منها الإنسان ینتقي أن الطبیعي من و لحظة،
  . الانتباه یسمي الانتقائي

 إلى الصفحة من تقفز كأنها تبدو الجذابة فالألوان كبرى، أهمیة للون أن كما
 أقرب كأنها و الأشیاء یجعل الذي الأحمر اللون هو مثال أفضل و بقوة تنادیه و المستهلك

 من إلا الحقیقي بشكلها تظهر لا السلع وبعض الدافئة، للألوان بالإضافة الحقیقة من
 أمثلتها ومن تمیزها، التي الحقیقیة الصفات بعض السلعة ستفقد بدونها التي الألوان خلال

 في الألوان استخدام یضفي و وغیرها، والمجوهرات والأزیاء والسیارات الغذائیة المنتجات
 على قدرة السلعة صورة إلى یضیف و العرض، في الدقة عن ًفضلا الواقعیة میزة الإعلان
  )١٣(. النص من أكثر التعبیر

  : التالیة الأمثلة في موضح هو كما

                                                        
، العــراق، دكتـوراه فـى الرسـم المعاصـر، أطروحـة البنیـة  النظامیـة والوظیفیــة:  حبیـب، عمـار عبـد الحمـزة-11
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 -٥٧١-

  
  )١ (شكل

 ظهـوره خـلال مـن"ماكدونالـدز "شـركة شـكل إظهـار على المصمم فیه اعتمد حیث
 عـن التأكیـد مـع الجمیـع متنـاول فـي وأنـه قربه مدى على للتأكید السیارة مرآة انعكاس في
 Objects in الـسیارات مـرآة علـى الموجودة لإعلانیةا الجملة نفس باستخدام القرب هذا

the mirrors are closer than they appear  "المـرآة فـي أشـیاء مـن تـراه مـا 
  الإعلان في هنا المستهدف مضمون تؤكد والتي ، "علیه تظهر مما أقرب
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 -٥٧٢-

  
  )٣ (شكل                           )٢ (شكل
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 -٥٧٣-

  
  )٥ (شكل                            )٤ (شكل

 جمال على للتأكید المصمم لجوء) ٥،٤،٣،٢ (الأشكال مجموعة في ویتضح
 نباتیة طبیعیة بعناصر بتشبیهها وذلك واختلافها وتعددها Faber Castel ماركة الألوان

 للشكل التأثیر في الشدید وقربها الألوان تلك وتأثیر جمال مدى عن للتعبیر وحیوانیة
 لشكل مقاربة نتیجة على للحصول الماركة تلك ألوان استخدام أثر توضیح مع لطبیعي،ا

 وذلك المتلقي، على دائم أثر لها إبتكاریة فكرة یخلق مما الطبیعیة، والحیوانات النباتات
 المتلقي قیم مع یتناسب بما رسائله عن للتعبیر وٕابتكاریة وقویة جذابة أشكال باختیار
  .الجمالیة
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  : الإعلانیة الحملات في ودورها الأخلاقیة مالقی -٢
 السلوك صحة على الحكم معاییر من مجموعة أنها على الأخلاقیة القیم وتعرف

 تلك تكون بحیث ًأیضا، للجماعة التعریف هذا ویشمل السلوك، هذا خطأ أو بالفرد الخاص
 القیم الفردیة، خلاقیةالأ للقیم بدورها تستند والتي والعرف، والشرع العقل إلى مستندة القیم

 بدورها وتقوم والدولة، بالمجتمع المتعلقة المدنیة الأخلاقیة القیم الأسریة، الأخلاقیة
  . علیه بالتأثیر

 الإعلانیة، الرسالة داخل المتضمنة الأخلاقیة القیم لدراسة حاجة فهناك ولذا
 الخاصة خلاقیةالأ بالجوانب درایة للمصمم تتیح للمجتمع الأخلاقیة المنظومة أن حیث

 على مجتمعي أخلاقي إطار في الإعلانیة) الحملة (الرسالة مع تتناسب والتي بالرسالة،
 في الناجحة الإعلانیة الرسائل من العدید یوجد أنه ونلاحظ والجماعة، الأفراد مستوى
 لاختلاف هذا ویرجع بالفشل، تقابل أخرى مجتمعات في عرضها تم ولو المجتمعات بعض
 مراعاة المصمم على یوجب مما المجتمعات، تلك في العامة والآداب الأخلاقیة قیمال طبیعة

 للمجتمع، الأخلاقیة القیم مع یتوافق إطار في الإعلانیة الحملة وتصمیم تخطیط عند ذلك
   .الفني العمل داخل كقیمة الجمال تحقیق على تعمل والتي

 یحز لم فإذا المعلنین، لمصلحة ًأیضا ضروري الأخلاقیة بالمعاییر والالتزام
 في التأثیر على قدرته یفقد محالة لا فإنه النهایة، في المستهلكین معظم ثقة على الإعلان

 أو السلعة وتموت المجتمع، لثروات وتبدید والمال للوقت مضیعة حینئذ ویعتبر الجمهور،
 إنما فقط بسلعته یضر لا الأخلاقیة بالمعاییر یلتزم لا الذي والمصمم عنها، المعلن الخدمة

 كبیرة نسبة في الثقة عدم على شبوا إذا المستهلكین لأن الأخرى، السلع إلى الضرر یمتد
 وعدم الإعلانات معظم رفض إلى سیمیلون فترة بعد فإنهم إلیهم، الموجهة الإعلانات من

  )١٤(. تصدیقها
 لاتالمشك تلك تعالج عندما وذلك المجتمعات تغییر في دور الإعلانیة وللحملة

 في وتساهم الخاطئة المجتمعیة الأخلاقیات بعض تغیر بدورها والتي خلالها، من الأخلاقیة
 مختلف على تأثیره قل المستهلكین معظم ثقة على الإعلان یحز لم وٕاذا المجتمعات، بناء
 بكافة والإلمام له الرسالة توجیه المراد المجتمع دراسة المصمم على یجب لذا القیم، أنواع
 مع المتوافقة الإعلانیة الرسالة تصمیم علیه یسهل مما الإعلان لمتلقي الأخلاقیة القیم
  : التالیة الأشكال مجموعة في یتضح ما وهو المجتمع، هذا

                                                        
  .٥٩م، ص٢٠١٠لان، مصر، القاهرة، مكتبة عین شمس، الإع:  حسن محمد خیر الدین- 14
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  )٧ (شكل                       )٦ (شكل

 بكثــرة الــسوء وأثرهــا الحمــل منــع حبــوب تنــاول خطــورة مــدى) ٦ (شــكل ویوضــح
 الزهـایمر، بمـرض بالإصـابة بمـستخدمها تصل قد خطیرة نتائج من كذل یمثله وما تناولها،

 بعـضها تنـاول تـم وقـد الحبـوب تلـك مـن شـریط باسـتخدام الإعـلان تـصمیم في بذلك ًممثلا
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 -٥٧٦-

 بإصـــابة یـــوحى ممـــا بالترتیـــب بتناولهـــا الموضـــحة بالطریقـــة ولـــیس عـــشوائیة، بطریقـــة
 عــن ومعبــر مــؤثر بــشكل ةالإعلانیــ الجملــة اســتخدام مــع الزهــایمر، بمــرض مــستخدمها

 منـع حبـوب تنـاول " Birth Control Pills can affect your Memoryالحملـة
   " الذاكرة كفاءة على سیؤثر الحمل

 الأطفـال، وجـود فـي الـسجائر شرب خطورة مدى الآخر هو فیوضح) ٧ (شكل أما
 مـع دخن،المـ والـده یقودهـا التـي السیارة في مقعده على ًجالسا الطفل المصمم صور حیث
 كمـدخن الآخـر هو بصحته تضر والتي السجائر یتناول وهو الطفل ید كأنها الأب ید وضع

 الإعلانیـة) الحملـة (الرسـالة موضـوع عـن ومعبـرة متوافقـة إعلانیة جملة ًمستخدما سلبي،
When you smoke in the Car, they smoke " فإنهم السیارة، في تدخن عندما 

   "ًأیضا معك یدخنون
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 -٥٧٧-

    

  
  )٩ (شكل                      )٨ (شكل



 م ٢٠١٧یولیو لسنة ) ، الجزء الثالث١٧٤: ( جامعة الأزهر، العددمجلة كلیة التربیة،

 

 -٥٧٨-

  

  
  )١١ (شكل                       )١٠ (شكل
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 -٥٧٩-

  

 
                        )١٢ (شكل

 الجسدي، الاعتداء لمكافحة إعلانیة حملة) ١٢،١١،١٠،٩،٨ (الأشكال وتوضح
 ظهرت وقد علیها المعتدى المرأة شكل) ١٠-٨ (من الأشكال في المصمم استخدم حیث
 تصمت أن في رغبته عن كنایة بفمها ممسكة الرجل وید ،الاعتداء علامات وجهها على
 علیه یظهر لطفل صورة المصمم فیه استخدم) ١١ (رقم الشكل أما علیها، اعتدائه أمام

 له " He has his Mother Lips إعلانیة جملة ًمستخدما الفم، منطقة في الاعتداء
 أمه له تتعرض عما معبر كشكل الطفل صورة المصمم استخدم حیث ،"أمه فم شكل نفس
 شكل ویوضح أمه، عن كنایة علیه والمعتدى المشوه فمه شكل ًمستخدما ،اعتداءات من

 ودعوتها آلامها، علي القناع وتضع الاعتداءات تلك أمام تصمت ألا في المرأة دعوة) ١٢(
 إعلانیة جملة ًمستخدما بالرفض، وتجابهها الاعتداءات تلك أمام تقف وأن السكوت بعدم
 Your Voice is Powerful Don't Hide وهى الحملة مضمون عن معبرة

Behind Your Pain " آلامك وراء وتختفي تصمتي لا..قوة لصوتك"  
  : الإعلانیة الحملات في ودورها التربویة القیم -٣

 تعمل كما حدودها، فـي السـیر علـى المجتمع یحـرص التـي القـیم مجموعـة وهى
 یتم والتي ًتربویا، المجتمع یرقى خلالها من والتي المجتمعیة، التربیة أهداف تحقیق على

   .والإعلان الإعلام ووسائل والجامعات والمدارس والأقران الأسرة خلال من غرسها
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 -٥٨٠-

 أو سلعة لترویج إعلانیة أو ةاتصالی ًجهودا كونه من الإعلاني التواصل ویمتد
 تصدیر خلال من بالمجتمع السلوك تشكیل على یؤثر ًتربویا ًبعدا یمثل كونه إلى ما، خدمة

ً سلبیا أو ًإیجابیا البعد هذا وینعكس الإعلانیة، الرسالة تحمله الذي والمضمون المعنى
  )١٥(. المستهلكین مع الإعلاني التواصل لعملیة

 یقوم فإنه بالمستهلكین، الخاصة التربویة للقیم علانالإ مصمم درایة خلال من
 للإعلان المتلقین وینقسم إیجابي، بشكل وٕاظهارها الإعلانیة الرسائل في القیم تلك بتوظیف

 بدراسة یقوم أن المصمم ذلك یلزم مما به، الخاصة التربویة قیمه منهم لكل مجموعات إلى
 یختلف الغربي فالمجتمع ًتربویا، معهم اسبتتن رسائل تقدیم ثم من و حدة على مجتمع كل
  . المثال سبیل على العربي المجتمع عن

 السلوك تشكیل على ینعكس وتربوي مؤثر عامل الإعلانیة الحملات تمثل وبذلك
 ویؤثر الإعلانیة الرسالة تحمله والذي الإعلانیة الرسالة مضمون خلال من بالمجتمع

 على ولذا السلب، أو بالإیجاب ذلك كان سواء لقيوالمت المعلن بین التواصل على بدوره
 السلوكیات تعدیل مع المجتمع لأفراد السلیمة التربویة الصفات على التأكید الإعلان مصمم
  . البناءة السلوكیة و التربویة القیم وغرس السیئة

 التأكید أجل من ًتربویا المستهلك یعایش أن الإعلان مصمم على یجب وبالتالي
 والتصرف للسلوك الحقیقیة والمفاهیم المجتمع لأفراد السلیمة التربویة تالصفا على

 البناءة والسلوكیة التربویة المجتمع وقیم تعالیم وغرس السیئة السلوكیات وتعدیل السلیم،
  )١٦(. للمجتمع العلیا والمثل

 التربویة العملیة مرتكزات إحدى تشكل التربویة القیم أن یتضح هنا من
 وكافـة والمعلمـین الآبـاء مقصـد وهـي ووسـائلها، أهـدافها أهـم مـن هـي بل للمستهلك،
 الإیجابي القیمي النسق لتحقیق یسعون فجمیعهم المجتمـع، داخـل التربویـة المؤسسـات

  ) ١٧(. الطاقـات تقیـد أو التنمیـة حركة تعوق التي السالبة السلوكیات وحذف

  
  : التالیة الأشكال في موضح هو كما

                                                        
التـأثیرات الإیجابیـة والـسلبیة لمـضمون الإعـلان التلفزیـوني علـى القـیم :  العجمـاوىصبري إیهاب محمد - 15
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  .١٢٥م، ص٢٠٠٦جزء الرابع، ، ال١٣٠الأزهر، العدد 
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 -٥٨١-

 

  
  )١٤ (شكل                       )١٣ (شكل 

 للأطفال التعلیم أهمیة على التأكید) ١٤(و) ١٣ (شكلي في هنا المصمم ویوضح
 الكلمة تأثیر قوة على هنا المصمم یعتمد) ١٣ (الشكل فيف الیونیسف منظمة تتبناه والتي
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 -٥٨٢-

 " All Children Have Access to Education وهى قوة ذات إعلانیة جملة في
 قوة على اعتمد) ١٤ (الشكل فيو ، "للجمیع متاح لأنه التعلم یستطیعون الأطفال كل

 خلال من ینمو كي للعلم بحاجة وأنه الإنساني المخ شكل ًمصورا ًمعا، والشكل الكلمة
  Feed Me جملة

  
  )١٥ (شكل

 الحیاة، مصدر الطبیعة عن التعبیر على المصمم اعتماد الشكل هذا في ویتضح
 جمعاء الإنسانیة تعاون ضرورة عن بذلك ًمعبرا إنسان ید على الشجرة جذع ًمصورا
 على للحفاظ المساعدة روح غرس على المصمم فیه یعتمد والذي الطبیعة، على للحفاظ

 الإنسانیة" " Humanity and Nature are One إعلانیة جملة واستخدام الطبیعة،
 العطاء في التربویة القیم وغرس الإعلان متلقي على للتأثیر " واحد شيء والطبیعة

  .المجتمعي
  

  : الإعلانیة الحملات في ودورها الثقافیة القیم -٤
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 -٥٨٣-

 ومعارف ومعتقدات عادات من الأجیال عبر المتوارثة القیم هي الثقافیة القیمة
 والتي والسلوكیات للمعتقدات تراكم الثقافیة القیم تعد حیث ذلك، غیر إلى.... وقوانین
  . الثقافیة المرجعیة نفس لهم الأفراد من محددة مجموعة فیها یشترك

 وأفراده الإنساني بالمجتمع یعرف ما أنها على المراجع بعض الثقافة في وذكرت
 المجردة والأفكار لمجتمعا لهذا والسیاسي الاقتصادي والنظام ،الاجتماعیة والمنظمات
 الثقافة من جزء یشكلون والمجموعات الفردیین المستهلكین فإن ثم ومن والفن، والخدمات

 من العدید فإن ًوحدیثا التنظیمات، هذه یضم الذي الشامل النظام عن تُعبر بدورها التي
 البعد بین الاختلافات تفسر التي المتغیرات من نوع أنها على الثقافة یعاملون الباحثین
  )١٨(. للمجتمع المركزي

 ذلك یمثل بحیث ومتواصل، متوارث بشكل ًتباعا الثقافیة القیم الفرد ویكتسب 
 القیمة أن من وبالرغم لآخر، جیل من وتنتقل المجتمع أفراد توافقه في یشترك ًنمطا

 لتغییر،ل قابلة تكون أنها إلا جیل إلى جیل من والتواصل الاستمراریة بسمة تتسم الثقافیة
 فإن وكذلك ًوعلمیا،ً اقتصادیا مجتمع كل لظروف ًنظرا المجتمعات باختلاف تختلف أنها كما

 تلك لتقبل ًتبعا لآخر مجتمع من تنتقل والتي المجتمعات في والاكتشافات الاختراعات
 هي تؤثر الأخرى المجتمعات من الوافدة بمثیلتها المحلیة الثقافة وانسجام لها المجتمعات

  . الثقافیة القیم تلك تشكیل في رىالأخ
 للأفراد تحدد كونها الإعلانیة الرسائل تصمیم في الثقافیة القیمة دور ویبرز

 ذلك، في ًدورا الإعلانات وتلعب المقبولة وغیر ،اجتماعیا المقبولة السلوكیة الأنماط
 لیست ولكن علیه، وتحث اجتماعیا ًمرغوبا ًسلوكا تقدم ًمثلا الأسنان معجون تفالإعلانا

 مرغوبة غیر و ناجحة غیر سلوكیات ینشر فبعضها مرغوبة سلوكیات تنشر الإعلانات كل
  )١٩(. اجتماعیا

 الثقافیة للقیمة المهم الدور الاعتبار في الأخذ الإعلان مصمم على یجب ولذلك
 المقبولة السلوكیة الأنماط تحدید في أهمیة من لها لما الإعلانیة، الرسالة تصمیم عند
 الرسالة من الأكبر التأثیر إحداث أجل من المقبولة غیر واستبعاد الأفراد، لهؤلاء ًتماعیااج
  . الإعلانیة) الحملة(

 السلوك على التأثیر في الثقافیة القیم دور إلى الباحثات إحدى وتشیر
 الثقافیة القیم تظل ،الاستهلاكي السلوك محددات تعددت مهما " قائلة للفرد الاستهلاكي

                                                        
18- Michael Solomon (2006): Consumer Behavior, New Jersey,USA,Published 
by Prentice Hall Europe,P.499 
19- George P. Dovel and Marian Brunt-Wood(1995): Advertising Excellence, 
New York, Me Graw Hills.Inc,P.196 
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 -٥٨٤-

 بعد عن تتحكم فهي الاستهلاكیة لسلوكیاتهم المركزي المحدد والمجتمع للأفراد صیةالشخ
 والعروض كالسعر،: الوسیطة المؤثرات تنوعت مهما المستهلك، یتخذه شرائي قرار كل في

  )٢٠(.  "المؤثرات من غیرها و..... إعلانیة لرسائل والتعرض الترویجیة،
 الإعلانات أن فنجد لأخرى، دولة من ةالممیز الثقافیة العامة السمات وتختلف

 مندفعة الأمریكیة الإعلانات أما والتاریخ، والفن بالأدب وتهتم معتدلة فكاهیة البریطانیة
 الإعلانات أن نجد فیما بالأدب، بالضرورة تتسم لا ولكنها والصور بالحیویة وملیئة

 أو المنتج عن معلومات ءبإعطا ًكثیرا تهتم ولا معینة، ذهنیة صورة لخلق توجه الیابانیة
 البیع أسلوب تستخدم فلا الفرنسیة الإعلانات أما المنافسین، عن أو عنها المعلن السلعة

 ما ًغالبا لأن كبیر إعلاني نص فیها ویكون والتخیلات الصورة رسم على وتعتمد المباشر
  )٢١(. الإعلانیة الرسالة عن المعبرة هي الصور تكون

 جمیع من المرجوة الأهداف تحقیق الإعلانیة ةالحمل نجاح شروط أهم ومن
 ًدولیا الإعلان لنجاح خطط ما إذا ًسیاسیا ًوأیضا ،واجتماعیا ًوثقافیا اقتصادیا النواحي
  :التالیة الأمثلة في یتضح كما والسیاحیة السیاسیة الإعلانات في ذلك ویتمثل ًأیضا،

                                                        
  .٤٦مرجع سابق، ص:  شیماء صلاح صادق صدیق- 20
ظاهرة التغریب بین الشكل والمضمون في الإعـلان الموجـه للمتلقـي المـصري، رسـالة :  أحمد فتیح كمال- 21

  .٥٦م، ص ٢٠١٣ن، كلیة الفنون التطبیقیة، ماجستیر غیر مطبوعة، مصر، القاهرة، جامعة حلوا
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 -٥٨٥-

 

  
  )١٧ (شكل                    )١٦ (شكل

 الأهرامات شكل على المصمم تركیز) الأولى الصورة (الإعلان يف یتضح حیث
 التي الحضارة تلك وعظمة الفرعونیة الحضارة رموز أهم أحد فیها یمثل والتي الهول، وأبو
 EGYPT Where it All الإعلانیة الجملة استخدام على معتمدا العالم، آثار ثلث تمثل

Begins  "التصمیم عناصر وبامتزاج العالم، ضاراتح بدایة وأنها  "الحضارة مهد مصر 
 للرسالة القصوى الاستجابة یعزز مما لمصر الثقافیة القیمة على هنا المصمم یؤكد
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 -٥٨٦-

 على التركیز الإعلانیة الجملة وبنفس المصمم استهدف الثانیة الصورة فيو الإعلانیة،
 ودهب والغردقة الشیخ كشرم مدنها من العدید في تتوافر والتي لمصر الشاطئیة السیاحة
 أهدافهم بمختلف السیاح من واسع جمهور الحملة بتلك یستهدف حیث الشمالي، والساحل
  آثار سیاحة أو شاطئیة كانت سواء السیاحیة

 

  
  )١٩ (شكل                          )١٨ (شكل
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 -٥٨٧-

 

  
  )٢١ (شكل                         )٢٠ (شكل
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 -٥٨٨-

 

  
  )٢٣ (شكل                          )٢٢ (شكل

  
  )٢٤ (شكل
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 -٥٨٩-

 لشركة إعلانیة حملة) ١٨،٢٤،٢٣،٢٢،٢١،٢٠،١٩ (رقم الأشكال وتمثل
 العالم حول كبیرة مدن عدة معالم استخدام على هنا المصمم ركز حیث at&t اتصالات

 شبكة تغطیة على أكیدللت) اللاتینیة وأمریكا وأفریقیا والصین وأسترالیا والهند مصر(
  معالم من المناطق تلك یمثل ما أكثر ذلك في واستخدم العالم، حول الأماكن لأبعد المحمول

  : الإعلانیة الحملات في ودورها الوظیفیة القیم -٥
 والجملة الشكل طریق عن الإعلانیة الرسالة لمتلقي المضمون إیصال وهى

 الإعلان، مع والتفاعل المتلقي مع صالالات لتحقیق الوظیفیة القیم وتهدف الإعلانیة،
 الفنیة بالعناصر الاهتمام بجانب للإعلان الوظیفیة القیم یراعي أن الإعلان مصمم وعلى

 أساس هي الوظیفیة القیم أن حیث منه المرجو التأثیر إحداث أجل من للتصمیم، والجمالیة
  . الإعلان في همن المرجو الهدف تحقیق في یساهم مما منظم، تصمیمي عمل أي خطة

  : منها أهداف لعدة الإعلانیة للرسائل الوظیفیة القیم وتهدف
 . المقدمة الخدمة أو بالمنتج الصحیحة بالمعلومات المتلقین إمداد -
 المستهلك ومساعدة أفضل، بشكل للإعلان المتلقین سلوكیات تغییر على العمل -

 . الصحیح القرار اتخاذ على
 للقیم ترسیخ خلال من صحیحة سلوكیة قرارات لاتخاذ ًسیكولوجیا المتلقین تهیئة  -

 . منها الخاطئ ومحاربة الصحیحة،
 أحد هو الإعلان أن حیث المجتمعات، وقیم اتجاهات صیاغة في المساهمة -

 . المجتمع داخل التنمیة عملیة مجریات لقیاس الاجتماعیة الأدوات
 الأرضیة إیجاد خلال من وذلك التنمیة، بنظریات بالتوعیة الإعلان وسائل وتعمل

 كأحد الاجتماعي التغییر یعتبر الذي الحضاري الثقافي الانتشار عبر للتنمیة الاجتماعیة
 العملیة تطور أمام تقف التي للعوائق إزالة أحداث خلال من وذلك الهامة، الإعلان أهداف

 أو لدینيا الأعمى التعصب أو الطبقیة العوائق أو والتقالید العادات خلال من التنمویة
  )٢٢(. العرقیة أو القومیة الشخصیة عوائق أو الطائفي

 إعطاء في یساهم كونه التصمیمیة العملیة في ًمهما ًوظیفیا ُدورا الشكل ؤديوی
 وتعبیریة، رمزیة قیمة بوصفها الخصوصیة هذه توظیف على ویعمل خصوصیته، العنصر
 الإعلان تصمیم في وظیفهات یمكن لذلك الشكل عناصر من ًعنصرا تمثل ًمثلا فالنقطة
 إعلان صمم إذا المثال سبیل فعلى والأفكار، المضامین صناعة سهولة لها یكفل بشكل
 بوضع العنوان كتابة في النقطة عن الاستعاضة بإمكاننا فأنه الریاضیة للألعاب محل عن
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 ن،الإعلا لمضمون واضحة إشارة هو الكرة شكل فإن السلة، كرة أو القدم كرة شكل مكانها
 مفهومة بدلالات الإعلانیة لرسالته الشكل إیصال في تساهم التوظیفات هذه فإن وبذلك
  )٢٣(. الإدراك سهلة

 للجملة وبالإضافة للمتلقي، الإعلاني المضمون وصول یسهل الشكل طریق فعن
 الأمثلة في یتضح ما وهو الإعلانیة، الفكرة ثم ومن المطلوب الترابط یتحقق الإعلانیة

   :التالیة

  

  
  )٢٦ (شكل                            )٢٥ (شكل
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 نجاحها ومدى للإعلان الوظیفیة بالقیم الاهتمام) ٢٥،٢٦ (شكلي في ویتضح
 فيف لها، فعالة وظیفة إضافة مع الإعلانیة اللوحة المصمم استخدم حیث الأمثلة، تلك في

 تم الثاني الشكل فيو ،رللانتظا مقعد أنها على الإعلانیة اللوحة استخدمت الأول الشكل
  الأمطار من للأفراد كمظلة استخدامها

  : الإعلانیة الحملات في ودورها العاطفیة القیم -٦
 أثر من لها لما الإعلانیة) الحملة (الرسالة تقدیم في مهم دور العاطفیة وللقیم

 علاقة الإعلان في العاطفي المدخل یخلق حیث للإعلان، المتلقي وسلوك نفس على
 تحریك على القدرة لها العاطفیة فالقیم للإعلان، والمتلقي عنها المعلن الماركة بین ةإیجابی

 حیث تعود ما فسرعان لفترة العلاقة  انتفتما وٕاذا لهم، المناسبة الأهداف نحو الأشخاص
   .لها الحاجة عند استدعائها إمكانیة مع اللاوعي، في القیم تلك اختزان یتم

 الإعلان مصمم یضع أن ینبغي الأفراد، سلوك تشكیل في العواطف لأهمیة ًنظرا
 الإعلان یصمم التي الخدمة أو للسلعة المرتقب للجمهور المختلفة العواطف اعتباره في

 إلى ینزع أن ینبغي بل العواطف، هذه إحدى مع یصطدم أو التصمیم یتعارض فلا عنها،
 یصادف عندما ذلك له میت حیث نفوسهم، إلى الخدمة أو السلعة تقریب في استغلالها
 أعلن ما بأن یحسون یجعلهم بأن عواطفهم ویشبع المستهلكین، نفوس هوى التصمیم

  )٢٤(. حیاتهم ومثالیات وطبیعتهم مزاجهم یوافق ما خیر وأنه یریدون، الذي يءالش عنه
 ذلك مثل المرغوبة، العاطفیة المنافع والخدمات المنتجات من العدید وتقدم

 بالثقة الشعور ذلك أو والروائح، العطور من معینة أنواع یثیره الذي بالجاذبیة الشعور
  )٢٥(. الموضة ملابس بعض بارتداء یرتبط الذي والأناقة

 المرتبطة والتجارب للخبرات نتطلع ًجمیعا تجدنا فسوف ذلك، على ًوبناءا
 سیسبالأحا المرتبطة والخبرات التجارب لتجنب ونسعى الإیجابیة، والأحاسیس بالمشاعر
 الدخول دوافع أنها على الإیجابیة والأحاسیس للمشاعر یشار أن یمكن وبالتالي السلبیة،

Approach Motivations التجنب دوافع باعتبارها السلبیة والأحاسیس وللمشاعر 
Avoidance Motivations .)٢٦(  
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 المعلن بین إیجابیة علاقة لخلق العاطفي المدخل لاستخدام الإعلان مصمم ویلجأ
 في بوضوح یظهر كما أخرى، ناحیة من للإعلان والمتلقي ناحیة من المقدمة والخدمة
  : التالیة الأمثلة

 

  
  )٢٨ (شكل                          )٢٧ (شكل

 المجاعة من یعانون ممن أفریقي طفل صورة مالمصم استخدم) ٢٧ (شكل في
 تبرع "Insert Coin to Continue إعلانیة جملة واستخدم ،المیاه نقص عن الناتجة
 من المیاه توصیل من العالم یتمكن حتى بعملة ولو حتى التبرع على تحث وهى" لنستمر

) ٢٨ (شكل فيو والعطش، الجوع من تعاني التي البلاد لتلك الإنسانیة المساعادات خلال
 تقدیم من الجمیع یتمكن حتى بالمشاركة التعاطف إظهار على المصمم اعتمد ًأیضا

 هو "He's Starving We're Not" جملة خلال من البلاد تلك في للجوعى المساعدات
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 الإعلانیة، والجملة الصورة من الناتج النفسي الأثر ًمستخدما بجوعى، لسنا ونحن جائع
  الإعلان لمتلقي العاطفیة القیم سغر على بالاعتماد

 صیاغة على وقدرتها الإعلانیة للحملات التأثیریة القوة أهمیة تتضح سبق مما
 قیم من الإعلانیة والحملات الرسائل تحتویه بما ًإیجابیا، للإعلان المتلقین ووعي سلوك

 وخلق ن،للإعلا المتلقي استجابة على الإعلاني التأثیر في بقوة تساهم والتي ومضامین،
 مما المقدمة، الخدمة نحو لیتجه المتلقي سلوك في وتغییر وسلوكي معرفي تأثیر وٕاحداث

 والتفاعل بالشراء المتعلق القرار على تؤثر كبیرة تأثیریة قوة ذات الإعلانیة الحملات یجعل
 من والنابع المجتمع ثقافة تنمیة في الحملات دور أهمیة على التأكید مع، عدمه من معها

 على وقدرتها، )وغیرها.... وعاطفیة وثقافیة جمالیة (القیم مجموعة بتكامل التأثیریة وتهاق
 أو المنتج نحو إیجابي لسلوك المتلقي یدفع ًقویا ًتأثیرا تترك حتى المتلقین، سلوك صیاغة
   .المجتمع ثقافة توجیه في مباشر بشكل وتؤثر عنها، المعلن الخدمة
  : النتائج

  : التالیة النتائج أهم إلى الدارسة توصلت سابقال العرض خلال من
 قیم غرس مع یتناسب بما الإعلانیة للحملات التصمیمي بالجانب الاهتمام -١

 . للمجتمع إیجابیة وسلوكیات
 المتعددة القیم مراعاة مع الإعلانیة، الحملات تصمیم في القوة لعوامل الوصول -٢

  . الإعلانیة الرسالة تصمیم في
 سلوك صیاغة على وقدرتها الإعلانیة للحملات التأثیریة القوةة التأكید على أهمی -٣

 . للإعلان المتلقین ووعي
 مع، الغربیة الدول في بمثیلاتها الإعلانیة الحملات تصمیم في التطور مواكبة  -٤

 . العربیة مجتمعاتنا في والسلوكیة الاجتماعیة القیم اختلاف مراعاة
 المجتمع ثقافة تنمیة في سهم بشكل كبیر توالتيمراعاة قیم الرسالة الإعلانیة  -٥

 . الإعلانیة للحملات التأثیریة القوة من النابع
  
  
  
  

  :التوصیات
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  : یلية بما ستوصى الدرا
 . ضرورة الاهتمام بتصمیم الحملات الإعلانیة بما یتناسب وقیم مجتمعاتنا العربیة -١
ع مراعاة الاهتمام بتكامل قیم الحملات الإعلانیة عند تصمیم الإعلانات، م -٢

  . مجتمعاتنا العربیةفياختلاف القیم الاجتماعیة والسلوكیة 
لها من تأثیر على قیم وسلوكیات  الاهتمام بتصمیم الحملات الإعلانیة لما -٣

 . المتلقي للإعلان
 تنمیة فيیجب على مصممي الإعلان مراعاة قیم الحملات الإعلانیة، بما یساهم  -٤

 . ثقافة المجتمع بشكل إیجابي
 لا تتناسب مع ثقافة مجتمعاتنا التي عن الحملات الإعلانیة الابتعاد ضرورة -٥

 .  تؤثر بالسلب على القیم الخاصة بهوالتيالعربیة 
على مصمم الإعلان الاهتمام بتكامل قیم الحملات الإعلانیة بما یسهم من تنمیة  -٦

 . ثقافة المجتمع
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  : المراجع
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